


برای‌کاربردی‌کردن‌انتقال‌. فن‌آوری‌ها‌از‌نظر‌ارزش‌ها‌خنثی‌نیستند

قابل‌استفاده‌کردن. فن‌آوری‌ها،‌لازم‌است‌برخی‌ارزش‌ها‌مورد‌احترام‌باشند

این‌فن‌آوری‌ها‌بدین‌معنی‌است‌که‌مردم‌کشورهای‌پذیرنده‌باید‌شیوه‌های‌

د‌مدیریت‌و‌مهارت‌های‌زیردست‌بودن‌نوین‌را‌فراگیرند،‌سازمان‌های‌قدیم‌خو

.  را‌دگرگون‌کنند،‌و‌در‌ارزش‌های‌خود‌دگرگونی‌ایجاد‌کنند

که‌در‌آن‌انتقال‌فرهنگی‌در‌بهترین‌شرایط،‌به‌معنی‌یافتن‌ترکیب‌جدیدی‌است

و‌پیشین‌که‌کاربرد‌فن‌آوری‌جدید‌را‌امکان‌پذیر‌محلی،‌‌اصلی،‌ارزش‌های‌

جام‌این‌شاید‌کشوری‌که‌تا‌کنون‌بیشترین‌موفقیت‌در‌ان. می‌سازند‌حفظ‌شود

مهم‌را‌داشته‌ژاپن‌و‌کشوری‌که‌در‌این‌چالش‌به‌وضوح‌شکست‌خورده‌

(380ص. )ایران‌باشد



رهنگ‌فهم‌به‌نیاز‌به‌حساسیت‌از‌شیوه‌های‌مدیریت‌خارجی‌اقتباس‌

ویژگی‌های‌درونی‌و‌هم‌به‌دیگر‌در‌دو‌سطح‌ملی‌و‌سازمانی‌و‌

و‌مدیران‌باید‌نسبت‌به‌ویژگی‌های‌اجتماعی. بیرونی‌سازمان‌دارد

دی‌فرهنگی‌جامعه‌خود‌حساسیت‌داشته،‌آن‌ویژگیها‌را‌بصورت‌ج

ه،‌نوگر‌مورد‌مطالعه‌قرار‌داده‌و‌بر‌آنها‌تسلط‌کامل‌داشته‌باشند،‌

طیب‌. )تقلید‌نپخته‌از‌شیوه‌های‌مدیریت‌خارجی‌سودمند‌نخواهد‌بود
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الزامات‌تولید‌علم‌بازاریابی‌بومی

مقاطع‌تصویب‌طرح‌های‌تحقیقاتی‌دانشجویاناساتید‌بازاریابی‌از‌جدی‌اجتناب‌

در‌چاپ‌شده‌(base article)مقاله‌پایه‌تحصیلات‌تکمیلی‌که‌بر‌اساس‌یک‌

.انجام‌می‌شوندمجلات‌علمی‌خارجی‌



الزامات‌تولید‌علم‌بازاریابی‌بومی

اریابی‌از‌طریق‌هدایت‌طرح‌های‌تحقیقات‌بازپر‌کردن‌خلاهای‌تحقیقات‌بازاریابی‌

بی‌روی‌حل‌مسایل‌بازاریادانشجویان‌مقاطع‌تحصیلات‌تکمیلی‌به‌نحوی‌که‌

(Problems )شرکت‌ها‌و‌سازمان‌های‌ایرانی‌متمرکز‌گردند  .



الزامات‌تولید‌علم‌بازاریابی‌بومی

وتقویت‌،‌،‌حفظبرقراری: ارتقائ‌رابطه‌همکاری‌بین‌صنعت‌و‌دانشگاه

ه‌به‌ایرانی‌کشرکت‌های‌فعالعلمی‌بین‌اساتید‌بازاریابی‌و‌تحکیم‌رابطه‌

ه‌خدمات‌در‌داخل‌کشور‌اشتغال‌داشته‌و‌در‌بازارهای‌کشور‌ب/تولید‌کالاها

.فعالیت‌و‌رقابت‌مشغولند



الزامات‌تولید‌علم‌بازاریابی‌بومی

ای‌در‌مورد‌نتایج‌اجر( مطالعات‌موردی)نهضت‌کیس‌نویسی‌یک‌براه‌اندازی‌

.  ایرانیو‌سازمان‌های‌بازاریابی‌در‌شرکت‌ها‌ناموفق‌/سیاست‌های‌موفق



تولید‌علم‌بازاریابی‌بومیالزامات‌

بازاریابی‌کتب( به‌جای‌ترجمه)تالیف‌بیشتر‌اساتید‌بازاریابی‌به‌اهتمام‌•

موضوعاتی‌که‌مرتبط‌با‌( case study)که‌مستند‌به‌مطالعات‌موردی‌

.هستندفعالیت‌های‌بازاریابی‌شرکت‌های‌ایرانی‌

کتاب‌های‌مشتمل‌بر‌مقالات‌منتخب،‌در‌مورد‌مفاهیم‌و‌تدوین•

زاریابی‌موضوعات‌بازاریابی‌مبتلابه‌شرکت‌های‌ایرانی‌توسط‌اساتید‌با

.کشور



الزامات‌تولید‌علم‌بازاریابی‌بومی

حصیلات‌مقاطع‌تاساتید‌بازاریابی‌از‌تصویب‌طرح‌تحقیق‌دانشجویان‌پرهیز‌
شده‌در‌مجلات‌منتشر‌( (replicationتکرار‌مقالات‌صورت‌به‌تکمیلی‌که‌

.علمی‌خارجی‌هستند

اطع‌اقدام‌جدی‌اساتید‌بازاریابی‌کشور‌در‌هدایت‌و‌تشویق‌دانشجویان‌مق

تحقیقات‌علمی‌چاپ‌شده‌در‌( replication)تکرار‌تحصیلات‌تکمیلی‌به‌

صورت‌گرفته‌باشدجمع‌آوری‌داده‌در‌ایران‌مجلات‌علمی‌که‌در‌آنها‌



الزامات‌تولید‌علم‌بازاریابی‌بومی

برای‌همه‌دانشجویان،‌بخصوص‌برای‌دانشجویانزمان‌مناسب‌اختصاص‌

قات‌طرح‌های‌تحقیاساتید‌راهنما‌و‌مشاور‌مقاطع‌تحصیلات‌تکمیلی‌توسط‌

.دانشجویان‌بازاریابی



بومیالزامات‌تولید‌علم‌بازاریابی‌

راهبردهای‌بازاریابی‌باید‌با‌مبانیبه‌دانشجویان‌خود‌تعلیم‌دهیم‌که‌•

فرهنگی‌بازار‌هدف‌سازگار‌باشند

که‌( guest speaker)مدرسان‌میهمان‌اساتید‌بازاریابی‌کشور‌از‌دعوت‌•

ناموفق‌در‌موضوعات‌مرتبط‌با‌بازاریابی‌/دارای‌تجربه‌اجرایی‌موفق

در‌کلاس‌های‌آموزش‌انتقال‌تجربه‌به‌دانشجویان‌هستند‌به‌منظور‌

.بازاریابی



الزامات‌تولید‌علم‌بازاریابی‌بومی

به‌ور‌بازاریابی‌دانشگاه‌های‌کشمجلات‌علمی‌تخصصی‌قایل‌شدن‌اولویت‌

استفاده‌روش‌های‌تحقیقات‌کیفیو‌از‌چاپ‌مقالاتی‌که‌به‌تولید‌علم‌پرداخته‌

.کرده‌اند



الزامات‌تولید‌علم‌بازاریابی‌بومی

شتر‌وزن‌بیاعضای‌هیات‌علمی‌دانشگاه‌ها‌و‌قایل‌شدن‌آیین‌نامه‌ارتقا‌اصلاح‌

لم‌برای‌عتولید‌آنها‌در‌و‌نیز‌سهم‌برای‌اثرگذاری‌اساتید‌بر‌محیط‌کسب‌و‌کار‌

.ارتقا



اریابی‌در‌در‌ایران‌بمثابه‌سنگ‌بنای‌ارتقای‌شیوه‌های‌بازتولید‌علم‌بازاریابی‌

توان‌،‌میفقط‌هنگامی‌که‌بازاریابی‌بومی‌ایرانی‌مدون‌شده‌باشد. ایران‌است

،‌از‌بهین‌گزینی‌و‌آخرین‌رویکردهای‌نوین‌بازاریابی‌جهان‌به‌منظور‌نقد

.ردافزایش‌اثربخشی،‌و‌ارتقا‌تدریجی‌بازاریابی‌بومی‌ایرانی‌استفاده‌ک



از‌توجه‌شما‌عزیزان‌سپاسگزارم


